Quand Patrick Martin fait le tour des buvettes, ce n'est pas uniquement
pour descendre quelques chopes ! Il est la pour travailler...
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Un Belge derriéere
les buvettes

% Un Rebecquois a décoré
les espaces publicitaires
des dix stades
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PARIS V Les Belges présents, dé
prés ou de loin, dans 'organisation de
cette Coupe du Monde sont assez ra-
res. Patrick Martin est I'un d'ewc Ce Re-
becquois d'une quarantaine d'années,
administrateur de la soclété nicolse Pe-
radotto, spécialisée dans la création et
la production publicitaires, s'occupe
de la décoration des buvettes, des bou-
tigues officielles et des aires commer-
ciales dans les dix stades du Mondial.

“Au total, nous sommes chargés du
design et de habillage de 609 espaces
sur les dix sites”, explique-t-ll entre
deux rendez-vous, son téléphone mo-
bile dans une main, son carnet de ren-
dez-vous dans Fautre.,

Inutile de le préciser : il s'agit 15 d'un
travail & grande échelle, “Heureuse-
ment, nous avons déjd acquis une
grande expeérience dans ['éveénementiel,
poursult Patrick Martin, Nous avons
ainsi défa ravaillé pour fe festival de
Cannes, le meeting d'athiétisme du Ni-

kala & Nice, le stade Louis If & Monaco et
différentes compétitions de basket-
ball..”

C'est en mal dernier que Patrick
Martin a finalisé I'accord avec le co-
mité organisateur francais de cette
Coupe du Monde.

‘Les négociations ont été longues,
trés longues, Tout ce temps perdu nous
a obifgés, ensuifte, & un véritable contre-
la-montre...”

Initialernent, c'est pour la concep-
tion des panneaux publicitaires ceintu:
rant les stades que Peradotto avalt été
pressentl.

*Mais la Fifa m'a pas donné san ac-
cord. Il etait tenu par ses accords avec
151, sa propre agence de marketing. En-
suite, fe CFO est revenu a la charge en
nous proposant de nous occuper de
toute la signalétigue et de l'équipement
a lintérieur des differents stades...”

Des chiffres et des lettres

Un véritable challenge.

“On n'imagine pas la multitude de
problémes a gérer. Car Il faut respecter
gles régles trés précises. Pour les 300 bu
veltes que nous avons instaliées ou ame-
nagées, Il fallait obligatolrement respec-
ter les dimersions exactes des emplace-
ments résernes aux grands sponsers
(Coca, Snickers, Danone), Tout cela est
mesuré au centimétre prés en fonction
des budgets libérés afin de ne pas faire
de jaloux...”

L'enjeu est, il st vrai; considérable si
I'on sait, par exemniple, que Coca-Cola a
payé la bagatelle d'un milliard 200 mil
lions de nos francs pour étre sponsor
officiel de ce Mondial !

Signalétique classique, sérigraphie,
pictogrammes, affichage des prix des
consommations : Patrick Martin et son
équipe ant jonglé avec les chifires et
les lettres |

“En général. nous avons prémonté
toutes les buvettes dans nos ateliers. £t
nous les avons, ensuite. ameénagées en
fonction des spécificités des différents si-
fes..”

Des anacdotes 7 Il en ramasse 4 la
pealle dans son jardin secret

“Vous Je savez, les boissons alcooli
soes sont interdites a Nintérieur des sta
des du fait de la loi Evin, La biére Bud-

welser, sponsor du Mondial, mapparafr
donc nulle part dans les buvettes. Mals
le centre de presse n'est pas considénd
comme un lieu public. Les fournalistes
ont donc le droit de consommer de lg
bigre, On nous a donc demandé de con
cevolr des buvettes spéciales a leur at-
tention od Budweiser est bef et bien pré
sent..”

Présent a 'Euro 2000 ?

Si tout va bien, Patrick Martin de
yrait décrocher le méme genre de con
trat lors de I'Euro 2000 que la Belgique
organisera en compagnie des Pays
Bas. Il n'est pas impossible, d'allleurs,
que le matériel ayant servi a la cons
truction des buvettes du Mondial soit
carrément réutilise lors du Champion-
nat d’Europe. C'est ce qu'on appelle
des économies d'échelle,

Fen.ai déja parlé a Alain Courtois. i
vt Fair triés intéresse.”
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